
Page 1 sur 7 

www.magdus.com - Colloque 2005 – Enquête de satisfaction  
Novembre 2005 

 
 

 

 
« Magasins d’usines et centres de marques : 
Quelle place et quel avenir en Europe ? » 
29 et 30 septembre 2005 

 
 

  
 

ENQUETE DE SATISFACTION 2005 
Synthèse des résultats 

 
 
 

Pré colloque 
 

 Plus de 80 % des participants 
satisfaits par les informations et la 
documentation (papier) fournies avant le 
colloque 
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 Près de 85% des participants 
satisfaits par l’information disponible sur 
www.magdus.com 

. 
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 65% des participants satisfaits par 
les modalités d’inscription en ligne 
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Colloque 
 
 
Atelier 1 
Les centres de marques sont-ils un outil de développement territorial ? 
 

 95% des personnes satisfaites 
par la qualité de l’animation 
 

 Plus de la moitié des partipants 
satisfaits par l’atelier 
 

.  
 
 
 
 
Atelier 2 
En quoi la stratégie marketing d’un magasin d’usine ou centre de marque se 
distingue-t-elle d’un centre commercial classique ? 
 

 Plus de 90% des participants 
satisfaits par la qualité de l’animation 
 

 Près de la moitié satisfaits par 
l’intérêt des échanges 
 

 Près de 2/3 des participants 
satisfaits par l’atelier 
 

.  
 




