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« Magasins d’usines et centres de marques :

Quelle place et quel avenir en Europe ? »
29 et 30 septembre 2005

'DES MAGASINS D'USINE ET
CENTRES DE MARGUES 2005

ENQUETE DE SATISFACTION 2005
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Colloque

Atelier 1
Les centres de marques sont-ils un outil de développement territorial ?
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Atelier 2

En quoi la stratégie marketing d’'un magasin d’usine ou centre de marque se
distingue-t-elle d’'un centre commercial classique ?
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