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Diocteur en dit

Centres de marques : le juge
met fin a une apparente
situation de « non-droit »

Un trbunal sanctionne pour la premiére fois le non-respect des engagements commerciatx
et surtout les prix de rétérence ermonés d'un magasin de centre de marques. Le concept
commercial de ces « grandes surfoces » de déstockage doit désormais éveluer vers davantage
de transparence, dans le respect des regles de droit commun,
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e jugermeant du Tribunal de grande instance dAn-

gers mérite une atlention particuliére. Les

centres de marques ont fait de leurs engage-

ments commerciaux des arguments de vente

gul rouwvent avjourd’hui lenrs limites, Dans les
faits, le gérant d'un magasin de déstockage de pré-a-por-
ter est tout d'abord reconnu coupable de publicité men-
sougere pour avoir vendno des nouveautes ne faisant 'ob-
jel d'avenn déstockape. 11 lui est également reproché de
ne pas pouvedr justifier de la réalité du prix de référence
sur lequel il fonde ses rabais. En condamnant ces pra-
liques, le juge précise le cadre juridique des centres de
margues tout en énongant pour la premiere fois les ohli-
palions contractuelles attachées a lewr concept commer-
cial (1) It confirme également, de {agon opportune, la né-
cessité de respecter la réglementation en matiere de publicité
de prix dans un contexte de généralisation des opérations
promotionnelles (17].

L. = LA RECONNAISSANCE D'UNE LIBERTE
COMMERCIALE DES CENTRES DE MARQUES
ATTACHEE AU RESPECT DES ENGAGEMENTS
COMMERCIAUX

Le Tribunal reconnait de maniere implicite une entiere liberte
commerciale aux centres de marques [A) assortie d’une obli-
gation de respecter les contraintes li8as a leurs engagements
commerciauy (B},

A. - Reconnaissance implicite de la liberté
commerciale des centres de marques

Les magasing de centres de margues exploités le plus sou-
went par de simples revendeurs entretiennent chez le
consommaleur idée de vente direcle an travers d'enga-
ECINETILS cOMMerciauy « surmesare », Dans cetre affaire,
le juge constale une incompatibilicd enlre les ventes réa-
lisées par un magasin de déstockage et les engagements
commetciaux du centre. Loffre du centre cible « les inven-
g de o saison prdeddente of des surstocks », sous-enten-
dant une spécificité commerciale comparable aux maga-
sing d'usine. Or, le conlrdle elfectud dans le magasin de
déstockage révele la présence « darticles correspondant
hoosaison erocotes + qui caractérise ollre d'un point de
vente raditionnel. Le juge conclut, de maniére appropriée,
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[61 Ameers, S ch, goer, 20 dic, 2007, n° 072562, Min. pul, Fedération nationate de [habilierment e.a ¢ Canet

en établissant implicitement une distinction entre 1'obli-
pation légale des magasing d usine et les engagements com-
mercianx des centres de margues, En avtorisant e maga-
sin de déstockage 3 vendre des marchandizes de la saison
£nocours, il reconnait une entiere liberté commerciale aux
centres de marques. La solution aurair éeé différente dans
le cas d'un magasin d'usine, Ceiui-ci est en effel soumis
aux dispositions de Uarticle L. 310-4 du Code de commerce
qui impose aux producteurs de vendre o exclhisivenend leg
pradictions de (a saison antdrienre de commercialisation »
provenant de « la partie de lewr production non doonlée
duns le efvenit de distribution ou faisant Uebjer de retour ».
Par conséguent, le régime des cenlres de margues est in-
contestablement soumis au droit commun. Le jugement
met aussi un terme aux déclarations s'interrogeant sur la
nature du régime des centres de margues et la nécessité
de leur attribuer un cadre propre {of Paole L., Les centres de margues
sl d e adaplafion de b réglamenlalian, Canlrals, mc, sonsat, 2006, Sude 9],

B. - Affirmation du caractére contraignant
des engagements commerciaux

Aprés avoir admis la présence in site de produits de la
5415001 €0 COUls, encore proposés dans les circuits habi-
tuels de distribution, le juge sanctionne le non-respect des
engagements commerciaux du centre, Comine dnonce preé-
cédemment, il 2'agit de déstocker « les invendus de ln sai-
son précédente et des surstocks » La formule retenue, G-
rée des faits, n'est pas anodine, Elle apparail comme le
dénomminatenr commun de 'offre commerciale qui crée
indiscutablement 'identité des centres de margues. Celle
offre commerciale n'est autre que 'engagement purement
contractuel de ne vendre gue des marchandises démodées
ot des fins de série retirées des circuits traditionnels de
distribution. Appréciant stictement les termes des enga-
gements du commergant et du centre, le juge constale une
incompatibilité entre les marchandises vendues et la pro-
messe faite au consommateur. 11 retient le caractére men-
songer ou de nature & induire en erreur de la publicité,
Pouvail-il en &re autrement quand le litige porte sur les
qualités substantietles et les propriéés des biens vendus ¢
Le juge montre désormais la méme lermeté pour les ma-

2azing de déstockage qui trompent le consommalaur sur

la nature des marchandises et lez prétendus magasing

dusine faisant croire & la qualité de fabricant du reven- =
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ddenir (TG Pariz, 312 e, 29 fuin 1599, n° Jaine22is) 0 s"agit d une now-
velle étape jurisprudenrielle dans le sepreur du déstoc-
kage qui confirme la soumission des magasing de centres
de marques au droit commun des obligations. Allfranchis
des contrainres légales propres aux magasing d'uzine, ils
peuvent parfaitement vendre des fins de série de la sai-
s en cours, comme la plupart des magasins tradition-
nels, 4 fa condilion pourtant de U'indiquer dans leur charte
commerciale. Ils disposent ainsi dune totale liberté dans
le ehoix de leurs marchandises, au risque pour enx de ba-
naliser lenr activité en I"élargiasant.

Il. - LATTACHEMENT A UN PRIX DE REFERENCE
EFFECTIF COMME GARANTIE DU BON :
DEVELOPPEMENT DES VENTES DE FINS DE SERIE

Le Tribunal sanctionne Pabsence de
justification du prix de référence des
cenires de marques (A) de fagon op-
portune dans la perspective &’ une j-
bévalisation des rabais sur les fins e
série adoptée par la loi de moderni-
sation de I'économie (B).

A. — Obligation confirmée de
justifier la réalité
du prix de référence

Le second volet de alfaire intéresse,
AVEC une teule autre portée, la poli-
tique de réduction permanente des prix do centre de
maries. Singuliérament, 1'arriét se horne 3 reproduine les
références et le prix de vente d’un échantillan de marclhan-
dises. Le juge constare ensnite que les prix de référence sur
lesquels sont pratiqués les rabais n'ont ancun fondement.
Selon larreté 77-105/P du 2 septembre 1977 relatif  la pu-

. blivité des prix 4 U'égard du conscinmateur, le priz de ré-

lérence pouyail étre soit « fe prix fe plis bes offectivemend
Pratique par annonceur pour dn article [.-.) deres le méme
dtablissement de vente an détorl an cours des trenie der
fiiers Jours précédant te début de la publiciie » soit « f iy
riiseille parle fabricant on PFimportatenr du produit () e,
En dehors de ces deux possibililés, les rabais somnt jlgis
factices ef de pature 3 tromper le consommateur. Fn Pes-
béce, 1e silence du distributeur apparait d'avlant plus cou-
Pable que la sociéls étajt egalement une filiale 4 100 % de
1 s0cietd de fabrication, Ce jugement renforce une juris-
Prudence constante qui condamne les artifices commer-
Clas, comme Vapplication dun coellicient multiplicateny
“ﬂ"-‘“f'” du public et d'usage peu courant pour déterminer
Uil prix de référence ay I"absence de prix conseills par les
fabiricants (Cow o, v 1907 0 95824, Bull, arim., 0¥ 145] 0w en-
cote 1a pratique de rahajs PETIRANENS Sans pouvoir just-
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Cette jurisprudence
dépasse le cadre
de la seule activité
des centres de marques

et touche I'ensemble
des opérations
de destockage pratiquées
dans le commerce,
Internet compris.

1]

fier de la réalité des prix de référence indigeds dans le
meme élablissement au cours des trente derniers s pré-
cédanl le début de la publicité ou de leur effectivitd dans
la pratique courante des autres distributenrs des mémes
produits (Cas ain., 30 mas 2000, £ f0s2 159, o, Ainsi, ne deveait
plus étre toléeé, le (ait couramment pratiqué dans Jes centres
de mariques d utilizer un Pris mnoven eslimé au début de Ia
commercialisation des marchandises dans le commerce tra.
ditionnel.

B. - Renforcement opportun des garanties
sur les prix des ventes de fins de série

Cette jurisprudence dépasse le cadre de la seule activiteé
des centres de marques et louche I'ensemble des opéra-
tions de déstockape pratiquées dans |e commerce, Intep-
net compris. Au v de la réforme des ventes en soldes par
la Toi n® 2008-776 du 4 aoiit 2008 de
modernisation de |"économie, acti-
viteé de déstockape ear en effer appe-
lée a se développer et certainement A
se gdéndraliser, En supprimant la sanc-
tion attachée i la pratigue des soldes
en dehors des périodes légales, 'ar-
ticle 98 de la loi, modifiant Farticle
L. 310-5, 3° du Code de COMImerce,
permel Mannonce permanenle de ra-
hais pour le déstockage des fins de sé-
rie. Dans ces conditions, 'obligation
« d'dtre & meéme de justifier de la rén
litd du prix de référence couramment pratigud » reste un
meyen, sinon le moven, de garantir ay consoitmatenr fa
sincerité de 'offre. Loin d"étre une entrave A 13 libertd du
commerce, 'attachement du juge 2 un prix de référence
effectif constitue |'assurance d une concurrence lovale.

CONCLUSION

Cette jurisprudence apporte des réponses essenuellos sur
le statul juridique des centres de margues. La position du
Tribunal ne peut gue housenler les pratigues commer-
ciales de nombreux magasing de centres de margques of
inciter les opérateurs commerciaux 3 redéfinir leur poli-
tigue commerciale. Le juge ne mangue pas en effet de pré-
ciser que les faits reprochés se sont perpélués sur l'en-
semble du territoire national. La concurrence entre loutes
les formes de commerce er les garanties donndes au
conscinmatenr devraient sans aucun doute se lronver ren-
forcées par cette exigence enfin reconnue 4 Vépard des
centres de margues de proposer une offee sinciére el trans-
parente. Avec lentrée en vigueur de article 98 de 1a lo
de modernisation de 1'économie ay 1o janvier 2009, cette
jurisprodence est de toute évidence |4 bienvenue. &



