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L'arrété du 31 décembre 2008 publié le 13 janvigd® abroge I'arrété n° 77-105/P du 2 septembr& 197
pour adapter les annonces de réduction de priggald du consommateur aux évolutions commerciales,
telles que ke commerce en ligne et le développement des magiasise et de destockagg et autorise la
pratique du double étiquetage réclamée de longueepdal les centres de marques et les magasinsie. usi

Le paragraphe 3 de l'article 2 de ce texte levaliguité de I'ancien arrété, en précisant le paxéférence
a partir duquel le rabais est établi et les moéslit affichage s'imposant aux acteurs du destockage

1. La fin de I'interdiction du double étiquetage

a. L'obligation générale du double étiquetage

La publicité de réduction de prix était régie parrEté n°77-105/P du 2 septembre 1977 mettant wmeoe
I'obligation d’information du prix & I'égard du ceammateuft Tout commercant, sans distinction, était tenu,
selon l'article 2, de faire figurer le prix prommtinel et le prix de référence afin d’'informer I'atbur de la
réalité des rabais proposés toute publicité a I'égard du consommateur compdrtane annonce de
réduction de prix doit obéir aux conditions suiwesit (...) lorsqu’elle est faite sur les lieux de teen
I'étiquetage, le marquage ou l'affichage des palisés conformément aux dispositions en vigueivedo
faire apparaitre, outre le prix réduit annoncé pex de référence....»

Toutefois, malgré le but poursuivi par le textd'@sence d'interdiction expresse, les centres degues et
les magasins d'usine ont été exclus de cette digigaen raison des difficultés de déterminationndprix
de référence selon une interprétation contestabladicle 3.

b. L'interprétation contestable écartant les magasis d’'usine et les centres de marques

Le prix de référence était entendu soit comme ibe Iprplus bas effectivement pratiqué par I'exgoit du
magasin pour un article similaire, dans le méméliésement de vente au détail au cours des 30 jours
précédant le début de I'annonce de la réductiopride or ce prix ne pouvait pas concerner des niagas
affichant d’emblée des rabais sur des articlegssdut circuit traditionnel; soit comme le prix resmandé

par le fabricant ou I'importateur, a condition di@anonceur puisse justifierde la réalité de ces références
et du fait que ces prix sooburammentpratiqués par les autres distributeurs du mémedpito».

L’administration a considéré que cette derniéreraditive exigeait que I'annonceur puisse justifierla
pratique simultanée du prix de référence par les autres distributeurs, estimant qu’istegissait pas du
prix «habituellemend pratiqué mais du prix en cours». Cette interprétation écartait donc les magasins
d’'usine qui, par définition selon l'article L.310es Code de Commerce, venderdirectement au public la
partie de production non écoulée dans le circuitdigribution ou faisant I'objet de retouss issue de la
saison antérieure, et dont les prix n'ont d'évidemqdus cours, ainsi que I'ensemble des opératears d
destockage

! Communiqué de presse du ministére de I'Econonei¢jriustrie et de I'emploi du 13 janvier 2009

2 en application de larticle 33 de I'ordonnance 48-1483 du 30 juin 1945 auquel s’est substituéidier 28 de
I'ordonnance du 4 décembre 1986 codifié sous larticle L.113-3 dul€de consommation

% La préfecture de I'Aube avait refusé le doubleégiage dans les magasins d’usine (cf. PetiteshaffiMatot Braine
n° 7128 du 10/04/06).



Les opposants a cette exclusion invoquaient, gaamux, l'objectif d'une meilleure information des
consommateurs par I'affichage des prix et des sathail’arrété du 2 septembre 1977, pour concluglgu
texte se limitait a exiger une cohérence entrerie ge référence mentionné et le prix habituelletmen
pratiqué pour le produit dans le circuit traditiehn

Le nouvel arrété du 31 décembre 2008 met fin aébatdet aux différences de pratiques entre opésatikeu
destockagk Il permet désormais aux magasins d’'usine et esendie marques de communiquer sur leur
rabais par un double étiquetage.

2. Le double étiguetage sous condition

L'arrété complete le régime antérieur en précigaprix de référence que doivent indiquer les ogéra de
destockage sur les étiquettes des produits, lamsitI'obstacle de I'ancien arrété.

a. L'obligation générale.....

L'article 1 du nouvel arrété reprend les termed'adicle 2 de I'ancien arrété n° 77-105/P qui irspd
l'affichage des réductions de prix au c6té du mhex référence, en I'étendant aux acteurs du conamerc
électronique,

« Toute publicité a I'égard du consommateur compurtune annonce de réduction de prix doit
obéir aux conditions suivantes :

(..))

2. Lorsqu’elle est faite sur les lieux de ventesaudes sites électroniques marchands, I'étiquetage
le marquage ou l'affichage des prix réalisés confément aux dispositions en vigueloiventfaire
apparaitre, outre le prix réduit annonce, le prixedéférence défini a l'article 2 ;..»

b...étendue aux magasins d’'usine et aux centres de rgaes

Le paragraphe 3 de l'article 2 vise leas ou un article similaire n’a pas été vendu prdeénmentdans le
méme établissement de vente au détailsur le méme site de vente a distarteu cet article ne fait plus
I'objet d’un prix conseillé par le fabricant ou linportateur».

Si les magasins d’'usine ou les centres de marquesnt pas expressément nommes, la rédaction elegisi
suffisamment large pour englober I'ensemble desuastqui annoncent des réductions permanentesxde pr

c. La détermination du prix de référence
Le prix de référenceindiqué sur I'étiquette (i) doit étte dernier prix conseillé pour le produit proposé (ii)
et ne doipas étre antérieur a trois ansavant le début de I'annonce du rabais.

Donc, si le prix de référence remonte a plus ds &ps, le double étiqguetage n’est pas autoriséudtle prix
net du produit peut figurer, comme sous I'empird’alecien arrété.

d. Les modalités d’affichage
L'annonce doit indiquer a c6té du prix de référendel’année a laquelle il se rapporte et (ii)r@ntion
« prix conseillé», dans un souci de parfaite information du comsateur.

e. L'obligation des opérateurs de centres de marqgeet de destockage

Les annonceurs sont soumis a I'obligation defjastauprés des agents visés a l'article 450-1 ddeCde
Commerce (i) de la réalité du prix de référenceqné (ii) et du fait qu’il a été pratiqué. Une paétion
prise pour faciliter le contrble de l'informatioresl prix fournie au consommateur et sanctionneretout
éventuelle publicité trompeuseu comportement déloyal a I'égard des concurrdtemnt rappelé que le non
respect du nouvel arrété, comme le précédent,itomsine contravention de™ classe (article R.113 — 1
du Code de la consommation) de 1.500 euros paciidn constatée, et de 3.000 euros en cas déveicid

* Question publiée au JO le 09/10/2007 et réponséstérielle publiée au JO le 11/12/2007

® Pour des exemples de condamnation sous I'empirkadété n° 77-105/P : Crim. 20 mars 2001 pourx®i00-
82.179 ; TGI d’Angers, 3é corr. 20 décembre 200Q# 2562 décision commentée par Frédéric Willdarss Revue
Lamy de la concurrence n° 17 oct. /déc. 2008.
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L’autorisation du double étiquetage permet d’harisenles pratiques de I'ensemble des opérateurs de
centres de marques et de destockage y comprisgeewperent sur internet, et devient un outil effie pour
le consommateur désormais en mesure d'apprécie¢diité des écarts de prix. Cette mesure apparait
particuliérement opportune au moment de I'entré@igueur de l'article 98 de la loi de modernisatie
I'’économie modifiant I'article L.310-5, 3° du Codke Commerce, qui permet 'annonce permanente de

soldes ou rabais pour le destockage des fins de sér
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